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SUI MEEDIA Prosegue il percorso di consolidamento identitanio sui valon della cooperazione

La Bcc Lodi lancia la quarta
campagna di comunicazione

B 11 Gruppo Cassa Centrale, dicui fa
parte la Bee di Lodi. harilanciato ieri
il quarto flight della campagna di co-
municazione multicanale nazionale.
Prosegue cosl Il percorso di consolida-
mento identitario che fafferma i valo-
ri di cooperazione, mutualita e locali-
smo incrementando la riconoscibilita
sul territorio, anche attraverso una
pianificarione locale realizzata grazie

al coordinamento della Capogruppo
con le singole Banche affiliate. I Grup-
po - adue anni dall'avvio della prima
campagna nazionale - havoluto riba-
dire il suo peculiare modo di interpre-
tare. nel quotidiano, il molo al servizio
delle comunita grazie ad una pianifica-
zione incentrata anche sul territor
presidiati dalle Bec - Casse Rurali - Raif-
feisenkassen. Lacampagna si articole-

raindue floni complementar e sinergi-
i: una parte “ombrello” nazionale, con
Iinclasione anche di alcuni spot du-
rante le partite dei Mondiali di calcio,
e una significativa parte dedicata ai
mezzi di comunicazione locall Per 1'in-
tero periodo saranno cingue i canali
mediache fungeranno da veicolo per
I messaggi della campagna-web, radio,
canality (in un ricco palinsesto di pro-
grammi istituzionali e sportivi sulle
principali reti nazionali) stampa, con
uscite sulle principali testate nazionali
e sui media locali e Ooh(Out of home)
affissioni strategiche localizzate nei
territori rilevanti per le Banche del
Gruppo, =



