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BCC LODI «A pochi chilometri & un bacino d'utenza enorme»

«ll turismo ha potenzialita,
ma serve una “regia”»

Il direttore generale
Fabrizio Periti non ha
dubbi: «Deve essere il
pubblico a investire e
credere in questo settore»

di Andrea Bagatta

B <Le potenzialita turistiche del
Lodigiano ci sono, manon esiste
un tasto on-off per attivarle. Ne-
cessario avere unaregia». Bcc Lo-
di dall'alto dello sguardo che gli
istituti bancari di credito coopera-
tivo rivolgono da sempre al terri-
torio, spesso accompagnandolo e
sostenendolo con risorse impor-
tanti, rileva tante possibilita di
sviluppo per il Lodigiano in ambi-
to turistico e aggregativo, ma co-
glie anche i limiti e le criticita del-
l'offerta.

«Milano conta due milioni di
abitanti che non vedono l'ora di
uscire dalla citta per qualche ora
ouna giornatalibera - commenta
il direttore generale di Bcc Lodi
Fabrizio Periti-. E un'esagerazione
non troppo distante dalla realta.
Chi vive la citta, nel weekend ap-
prezza le occasioni di svago lonta-
no dalla metropoli. Inoltre, nel
2023 gli aeroporti hanno registra-
tosu Milanoil +40 per cento di ar-
rivi da voli civili. Significa che Mi-
lano sa attrarre anche dal resto
del Paese e dall'estero, non solo
peril business ma anche peril tu-
rismo. Allora abbiamo a pochi chi-

Il direttore generale di Bce Lodi Fabrizio Periti

lometri un teorico bacino d'utenza
enorme. Perd bisogna crederci
tutti quanti. Oggi ci sono manife-
stazioni interessanti, ma chi fa
marketing, lo fa pro domo sua, in-
tercetta forse una piccola fetta di
utenti e poi finisce li. In altre re-
gioni e province dove sono stati

«

Bisogna crederci tutti
quanti. Oggi chi fa
marketing intercetta
forse una piccola fetta
di utenti, poi finisce li

fatti investimenti
mirati e impor-
tanti per il
marketing terri-
toriale, i risultati
sono arrivati».
A Lodi perd
non c'é pitt nem-
meno la vecchia
cara Apt degli
anni Novanta
(I'Azienda di Pro-
mozione Turisti-
ca). «Per fare
marketing terri-
toriale civoglio-
no investimenti
ecivuole unare-
gia - conclude
Periti -. Chi la
puo fare? 1l pri-
vato non vedrebbe un ritorno
nemmeno nel medio-lungo perio-
do con le attuali condizioni. Deve
essere il pubblico a crederci, in
un'ottica di investimento sulla vi-
vibilita, sulla socialita e sulla ric-
chezza del territorio. Abbiamo la
Rassegna Gastronomica ottima
ma limitata, unarete di ciclabilita
dolce diffusa, ma da completare,
la collina di San Colombano e il
circuito enogastronomico da valo-
rizzare, ma mai collegato al Lodi-
giano. Se vogliamo sviluppare il
turismo da fine settimana del Lo-
digiano, ci sono grandi possibilita,
ma bisogna crederci, lavorarci e
investire», m
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